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Widocznosé strony
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Widocznosd¢ strony twoja-domena.pl jest na bardzo dobrym poziomie. Odnotowujemy
11800 fraz kluczowych w TOP 10 wynikéw wyszukiwania, z czego 3300 nalezy do TOP 3.
Szacowany ruch organiczny (wg. narzedzia Senuto) wynosi ~181000 uzytkownikow
miesiecznie.

Zwracamy takze uwage na wykres widocznosci reprezentujacy ilos¢ fraz na pierwszej
stronie wynikow wyszukiwania. Pomimo chwilowych zataman, ogdlny trend pozostaje

wzrostowy. Portal konsekwentnie umacnia swojg pozycje w wyszukiwarce Google.



&r. mies. liczba

wyszukiwan Pozycja Szacowany ruch

Slowo kluczowe

Frazy kluczowe, ktdre generujg najwiecej ruchu organicznego, to (wg. narzedzia Senuto)
zapytania dotyczgce produktdw i przepisow kulinarnych. Odpowiadajg one na transakcyjng i
informacyjng intencje zapytan. W takiej sytuacji mozna stwierdzi¢, ze portal dociera do
klientow z réznych etapdw lejka marketingowego.

Pomimo dobrych wynikdw, w portalu nadal znajdujemy przestrzen na optymalizacje SEO.
Istniejg obszary, ktdre nie zostaty dopracowane i wprowadzenie zmian moze w jeszcze

wiekszym stopniu wptynadé na stabilnos$¢ pozyciji.



Link building

Backlink profile

DR UR
52 39
AR 505,736
Backlinks Ref. domains
74.2K 1.3K
All time 1.6M All time 6.1K

Do strony linkuje 1300 unikalnych domen zewnetrznych. Istotne linki pochodza z publikacji
sponsorowanych, foréw internetowych, katalogow firm i portali regionalnych. Przektada sie
to na moc domeny wyrazong parametrem DR o wartosci 52/100. To dobry wynik

wskazujgcy na silng domene z autorytetem w wyszukiwarce.

Warto jednak pamietad, ze taki poziom autorytetu nie jest staty. Parametr DR reaguje na
zmiany w profilu linkow — spadki mogg wynikac z utraty odnosnikéw, dezaktywacji stron
linkujacych czy rozwoju konkurencyjnych portali. Aby utrzymac obecng site domeny i
przeciwdziata¢ ewentualnym spadkom, rekomendujemy link building oparty na publikacjach

sponsorowanych w jakosciowych, tematycznych serwisach z ruchem organicznym.



Btedy

"W

Podstawowym btedem w witrynie jest catkowity brak opisdw kategorii. To btgd, poniewaz
content jest jednym z najwazniejszych czynnikdw rankingowych dla wyszukiwarek.
Zalecamy wdrozenie opiséw o dtugosci ok. 600 stdw dla wszystkich kategorii produktdw.
Tego typu tresci to dodatkowa przestrzen na naturalne zastosowanie stow kluczowych
powigzanych z oferta, co pozytywnie wptywa na widocznosc i umozliwia lepsze
dopasowanie strony do zapytan uzytkownikow.

Rekomendujemy réowniez uzupetnienie kazdej kategorii o unikalng sekcje FAQ z pytaniami i
odpowiedziami dotyczacymi konkretnych produktdw oraz problemodw klientow. Takie tresci
zwiekszajg szanse na czestsze cytowanie witryny przez modele jezykowe (LLM), ktére

korzystajg z rozbudowanych, eksperckich materiatéw przy generowaniu odpowiedzi.



Pomimo licznych i rozbudowanych sekgji, sklep nie wykorzystuje petnego potencjatu w
generowaniu ruchu organicznego. Brakuje sekcji Marki, w ktorej produkty bytyby
uporzadkowane wedtug producenta. Strony poszczegdlnych marek mogtyby dziatac na tej
samej zasadzie co kategorie produktowe — z listg produktow, petng strukturg meta tagéw

oraz szczegotowymi, zoptymalizowanymi opisami.

Tego typu podstrony pozwalajg przechwycic ruch uzytkownikdw, ktérzy szukajg produktéw
konkretnego producenta. Obecnie, bez takiej sekgji, trudno skutecznie konkurowac o
wysokie pozycje na zapytania brandowe dotyczace obcych marek, poniewaz Google
preferuje witryny, ktére oferujg dedykowane i wyczerpujgce tresci dla danego brandu.
Whprowadzenie petnej sekcji Marki znaczaco zwiekszy liczbe punktdw wejscia do sklepu i
utatwi zdobywanie widocznosci na nowe, wartosciowe frazy.



marketing.
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W witrynie jest wdrozona sekcja blogowa, jednak czestotliwos¢ publikacji wyraznie spadta.
Najnowszy wpis pochodzi z sierpnia, a wczesniejsze z maja. Zalecamy kontynuowanie
publikowania artykutow specjalistycznych o charakterze poradnikowym, koncentrujgcych
sie na tematach, ktdre nie zostaty jeszcze poruszone. Regularnosc tresci wspiera
widocznosé, wzmacnia autorytet domeny i zwieksza szanse na pojawianie sie w wynikach

wyszukiwania na nowe zapytania.

Ze wzgledu na duza liczbe istniejgcych wpisdw warto przeprowadzic ich szczegdtowa
ewaluacje. Wpisy, ktére osiggajg wysokie pozycje w Google i generuja ruch, nalezy

pozostawic bez zmian, poniewaz juz spetniajg swoja funkgcje.
Pozostate tresci mozna podzieli¢ na dwie grupy.

Pierwsza obejmuje wpisy z potencjatem — takie artykuty warto zoptymalizowac pod katem
nowych stow kluczowych, od$wiezy¢ merytorycznie i uzupetnié o aktualne dane oraz
bardziej uzyteczna strukture.

Druga grupa to wpisy bez realnych szans na widocznos¢ — powstaty bez analizy
zapotrzebowania uzytkownikow i nie odpowiadajg na pytania wyszukiwane w Google. Te
tresci nalezy usungd, aby nie obcigzaty indeksu i nie rozpraszaty zasobdow robotow
skanujgcych witryne. Takie dziatanie okreslamy jako content pruning, czyli przycinanie tresci,

ktére sprzyja poprawie jakosci indeksu i wzmacnia ogdélng widocznos¢ serwisu.



Wszystkie przeanalizowane kategorie produktow posiadajg identyczny meta description, co
znaczgco obniza ich potencjat widocznosci. Meta title réwniez jest generowany wedtug
jednego, ogdlnego szablonu, ktéry nie spetnia aktualnych standardéw. Zamiast odnosic sie
do konkretnej kategorii, wymienia cate spektrum dziatalnosci sklepu. Tego typu meta tagi
nie dostarczajg uzytkownikowi jasnej informacji o zawartosci podstrony, a jednoczesnie nie

wspierajg pozycjonowania.

Zalecamy petna optymalizacje meta tagdow dla wszystkich kategorii. Powinny by¢ unikalne,
zawierac¢ stowa kluczowe powigzane z dang podstrong oraz w sposéb zwiezty opisywad jej
temat. Meta description warto nadac charakter reklamowy, zachecajgcy do klikniecia,

pokazujgcy korzysc lub specyfike oferty.

Dobrze przygotowane meta tagi wptywaja nie tylko na CTR z wynikdow wyszukiwania, ale
réwniez zwiekszajg szanse na pojawianie sie w odpowiedziach modeli jezykowych (LLM),
ktdére preferujg strony z jednoznaczng, precyzyjng i unikalng strukturg meta danych.



marketing.

Element ,Okazja” ma wyzszg wartosc¢ z-index niz menu gtéwne, przez co nachodzi na jego
elementy. To btad UX wptywajacy na czytelnosé i komfort nawigacji — uzytkownik moze
miec trudnos¢ z kliknieciem wtasciwej pozycji w menu. Zalecamy dostosowanie
warstwowania elementdéw (z-index), aby menu gtéwne zawsze miato priorytet i
pozostawato catkowicie widoczne. Poprawa tego detalu przetozy sie na bardziej intuicyjne

korzystanie z witryny.



Pod przyciskiem dodaj do koszyka na karcie produktu wdrozono modut up-sellingowy
prezentujgcy powigzane produkty, ktdre majg zachecac do wiekszych zakupow. W obecnej
formie ta sekcja nie jest jednak czytelna dla uzytkownika. Kafelki przypominajg galerie zdje¢,
co moze wprowadzac w btad, a brak opiséw sprawia, ze nie wiadomo, czym wtasciwie jest

dany produkt. Uzytkownik widzi wytgcznie grafike, bez jakiejkolwiek informacji tekstowe).

Zalecamy przebudowe tej sekcji w taki sposdb, aby byta bardziej zrozumiata i funkcjonalna.
Warto dodacd nagtdéwek, np. Powigzane produkty, ktory jednoznacznie zakomunikuje cel
modutu.

Rekomendujemy rowniez umieszczenie nazwy produktu nad wiekszg grafikg wyswietlang
po najechaniu kursorem na kafelek. Dzieki temu uzytkownik bedzie wiedziat, co doktadnie

oglada i dlaczego dana propozycja moze by¢ wartosciowym uzupetnieniem jego zakupu.

Taka zmiana przetozy sie na wyzszy wspoétczynnik interakcji z modutem oraz wieksze szanse

na zwiekszenie sredniej wartosci zamdwienia.



Wymagane zmiany optymalizacyjne

e Opracowanie i wdrozenie opisow kategorii produktéw

e Opracowanie i wdrozenie sekcji FAQ dla kategorii produktéw

e \Wdrozenie sekcji marek (optymalizacje analogiczne do kategorii produktow)

e Kontynuowanie strategii publikowania wpisow blogowych o charakterze
poradnikowym

e Optymalizacja wpisdw blogowych z potencjatem generowania ruchu

e Usuniecie wpisow blogowych bez potencjatu (content pruning)

e Optymalizacja meta tagow witryny

e Zmiany UX (kategorie produktéw i karta produktu)

e Link building — publikacje sponsorowane w jakosciowych portalach tematycznych z
ruchem organicznym
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